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Intelligenza artificiale
Primo testsuperato
perle aziendelombarde

Innovazione. | dati presentati ieria Palazzo Lombardia
fruttodiun'analisi suuncampione di 250 imprese
«Passi avanti il tessile, indietro turismo e commercio»

MARIA GRAZIA GISPI

Innovazionedigitalee
intelligenzaartificiale nelleim-
prese: esame superato per 250
aziende lombarde “campione”
con ancoramargini per miglio-
rare. Questalasintesideirisulta-
tidellostudiodel Digital Innova-
tion Hub Lombardiasullacapa-
cita delle aziende lombarde di
implementare soluzioni di Intel-
ligenza Artificiale e il grado di
maturitadigitale delle pminelle
principali filiere produttive re-
gionali.

La presentazione
I dati sono stati presentati nel
corsodell’evento organizzatodal
Digital Innovation Hub Lombar-
dia, a Palazzo Lombardia Milano,
incollaborazione con le Antenne
Territoriali, Confindustria Lom-
bardia e Regione Lombardia.
All'incontro sono intervenuti
l'assessore regionale allo Svilup-
poeconomico Guido Guidest, il
segretario generale di Confindu-
striaLombardia Dario Voltattor-
ni,ildirettore, Pierluigi Petrali,
eil presidentedel DIH Lombar-
dia Gianluigi Viscardi.
«Lanostraanalisiindica che
le imprese lombarde sono gia

orientate allacompletatrasfor-
mazione digitale e all'adozione
disoluzionidiIntelligenza Arti-
ficiale - hacommentato Gianlui-
giViscardi- leopportunitasono
molteplici e, cogliendole, avre-
mounimpatto significativo sulla
competitiviti,
Anchesulterritorio comasco
siconfermalavvio dellatrasfor-
mazione digitale. «Le pmicoma-
sche hanno gihacquisito, ingran
parte, unadigitalizzaione dibase
-commentaMax Bancora, inno-
vation manager ComoNextdove
per Innovation Hub sono attivi
servizi di accompagnamento e
formazione digitale perle pmiin
rispostaalle esigenze del territo-
rio - soprattutto nel comparto
tessile sistannoimplementando
progetticheincludonoilmes. Si
trattadel software che consente
di comunicare le informazioni

B «Negozi

¢ ristoranti
POSSONO crescere
notevolmente
con latecnologia»

dalle macchine, dai telai nel caso
delle aziende tessili, al gestiona-
le.Siutilizzanoidati per miglio-
rare lefficienza dei sistemi».

1l consumo
Sono moltissime le informazioni
che emergonoanche sul consu-
mo energetico. «Una volta in-
stallatoil programma-continua
-&molto semplice attribuireico-
sti di produzione alle singole
commesse ecalcolareicostiin-
diretti. Ilsoftware aiutaanchea
recuperare informazioni utili
perlamanutenzione predittivas.

C’époiilmondodelle pmiche
vannodall'arredoal turismoeal
dettaglio «dove ci sono ancora
ampimarginidimiglioramento
verso I'innovazione - conclude
MaxBancora- e che sidovrebbe
attrezzare. Inparticolareinego-
zi, la ristorazione, il turismo
hanno processial propriointer-
no che unaforte digitalizzazione
potrebbe ottimizzare per au-
mentare il volume di affari. Spes-
so ci confrontiamo con piccole
realtichenonhanno ancoraab-
bozzatounastrategia peravvici-
narsi al digitale».

Dallo studio, effettuato suun
campione aziende lombarde

data pubblicazione

L'evento di lerl a Palazzo Lombardia

emerge un orientamento verso
l'intelligenzaartificiale e, apre-
scindere dalla dimensione
aziendale, personalizzazione del
prodottoeflessibilitaorganizza-
tiva sono le aree dove l'intelli-
genzaartificiale & pitisviluppata.

Elevata la maturita digitale
nella meccatronica e nell’auto-
motive conunaforteimplemen-
tazione dell'intelligenza artifi-
ciale, come anche nel settore
Energy. Buono il ricorso all'in-
telligenza artificiale nel tessile,
cartae plastica, in particolare per
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la flessibilita organizzativa e la
personalizzazione del prodotto.
Lachimicahaungradodi matu-
ritadigitale omogeneointuttele
dimensioni d’analisi condiffuse
opportunita di miglioramento.
Ampio il potenziale di crescita
anche nelle Life sciences per
quanto riguarda la digitalizza-
zione della supply chain e nel
settore alimentare con significa-
tivi marginidi miglioramentoin
particolare dal puntodivistatec-
nologico.
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